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Fiere dell’alimentare,
decolla I'alleanza
tra Parma e Colonia

Esposizioni

Piattaforma commerciale
unica trale rassegne
Anuga, Tuttofood e Cibus

Giovanna Mancini

Sirafforzal’alleanza tra Fiere di Par-
ma e Koelnmesse, che da otto anni
collaborano nel settore meccano-
alimentare con risultati «ottimi dal
puntodivista dell’internazionaliz-
zazione», spiega Antonio Cellie, ceo
del gruppo parmense. E proprio
Pinternazionalizzazione & il cuore
dellanuovapartnership annunciata
dalle due societa, che riguardera il
mondo del food&beverage, in cui
Parma & storicamente presente con
larassegna Cibus (incollaborazione
conFederalimentare)e, dallo scorso
anno, con Tuttofood,lamanifesta-
zione milanese acquisitain seguito
all'ingresso di FieraMilanonel capi-
tale sociale del gruppo emiliano.
«Puntiamo aunarapidaaccele-
razione dell'internazionalizzazione
delle due manifestazioni», dice Cel-
lie. Per quanto riguarda Cibus, so-
prattutto dal punto di vista dei visi-
tatori, inlinea con gli obiettivi del-
Pindustria alimentare italiana di
aumentare'export di prodottidal-
Yattuale 30% circaaoltre il 50% co-
me accade gia in altri settoridi ec-
cellenza del made in Italy, come la
moda, il legno-arredo elameccani-
ca. Sul fronte degli espositori, inve-
ce, Cibusrimarralavetrinadel ma-
de in Italy. Viceversa, Tuttofood
«deve diventare rapidamente una

fiera all’altezza di Sial, a Parigi, e
Anuga, a Colonia, per quanto ri-
guarda la presenza di espositori
esteri, con una quota superiore al
50%, mentre attualmente si ferma
al10% circa - aggiunge Cellie -. La
strategia migliore era affiancarcial
leader di mercato, Anuga, e sposta-
re Tuttofood negliannipari, a par-
tire dal 2026, in modo da creare
un’alternanza e complementarieta
trale due rassegne».

L’accordo conlaFieradiColonia
prevede che quest’ultima supporti
Tuttofood attraversola propria rete
commerciale globale e le proprie
competenze internazionali per au-
mentarelaquota diespositoriinter-
nazionali, mentre parallelamente
Cibusbeneficera ditali competenze
in particolare sul fronte dei visitato-
ri internazionali, come gia avviene
dal 2015 per Cibus Tec.

«Questa collaborazione non solo
rafforzalanostra presenzadimer-
cato, ma sottolinea anche il ruolo
centrale dell’Europanel promuove-
reun modello alimentare sostenibi-
lealivellomondiale», ha commen-
tato Gerald Bose, ceo di Koelnmesse.
Per Thomas Rosolia, ad di Koeln-
messe Italia, accordo «conferma
I’'obiettivo comune di creare una
piattaforma commercialeunicada
cuipotra trarre beneficioVintera in-
dustria alimentare».

Di «partnership lungimirante»
parla Franco Mosconi, presidentedi
Fiere di Parma: «Germania e Italia
sono i due giganti industriali del-
I'Unione europea e la Germania &il
principale partner commerciale
dell'ltalia. Questa intesa fa parte di
questo quadro pilt ampio ricco di
opportunita».
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